
1 an après

The Future is not (yet) now
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Une situation qui entretient le statu quo
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ADRESSABILITÉ : OÙ EN EST-ON ?
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Consentement : 24 pts perdus en 2 ans
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Une érosion moins sensible sur mobile
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Les sites média sont dans la moyenne basse 
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Cookies walls : une pratique qui s’installe
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Poids des environnements Apple & FF

Inventaire web

20% 42%

Inventaire in-app
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1 impression sur 2 n’est plus adressable

46%
Part de l’inventaire publicitaire
sans ID 3P et/ou consentement
France, Janvier 2022
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Le cas particulier des plateformes

!!

Des sites & applications où toute l’audience est 
inscrite et connectée

• Forte proposition de valeur liée à la connexion
-> richesse de données 1st party

• Consentement enregistré dans les paramètres de compte
-> taux opt-in élevé



OPEN WEB

48%

PLATEFORMES*

52%

*Sites et applications propriétés de Google, Meta, Snapchat, Tik Tok, Amazon, Twitter

Estimation des parts d’inventaire. Proxy : temps passé / Source : Panel Internet Médiametrie période nov 2021 – nov 2022

Deux poids, deux mesures



Dans 1 an, la fin définitive des id 3P ?



Google ira-t-il au bout de sa réforme ?



Bientôt la fin du fingerprinting



Les dark patterns dans le viseur des régulateurs



Un impact potentiel sur les modalités de 
recueil de consentement



Les données d’applications mobile dans le 
viseur de la cnil et de noyb

"Après Google Analytics, NOYB va déposer 
plainte à grande échelle contre des 
applications mobiles«

Romain Robert Program Director NOYB
Interview JDN novembre 2022



ID ALTERNATIFS :
TOUJOURS RIEN D’EXPLOITABLE…



Cookies 1st Party éditeurs
La donnée reste sur le site où elle a été captée

1
Une recherche 
est faite sur 
pagesjaunes.fr

2
Un cookie

est déposé et 
alimente un segment

3
Le cookie est reconnu lors

d’une autre visite sur  

Une publicité 
personnalisée est affichée



Les initiatives en cours
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Seller defined audience

SDA id : 765
Intérêt running 

SDA id : 765
Intérêt running 

SDA id : 765
Intérêt running 

SDA id : 765
Intérêt running 

SDA id : 765
Intérêt running 
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Une adoption laborieuse côté buy-side
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Identification par l’email



Logiques de plateformes fermées

40 Mn VU 33 Mn VU 29 Mn VU

28 Mn VU 23 Mn VU 20 Mn VU

35 Mn VU22 Mn VU32 Mn VU



Ecosystèmes ouverts

ATS



Unified ID : un projet encore en phase de test



Cohortes Chrome Privacy Sandbox

!"

Observation de 
la navigation

Requêtes éditeurs & 
annonceurs

Création d’une audience 
qualifiée



Deux cas d’usage principaux

Topics
Ciblage par centre d’intérêt

Fledge
Retargeting

& extension d’audience



Une roadmap irréaliste ?



TOPICS
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Des feedbacks défavorables exprimés par le 
marché

FLEDGE
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TrustPid : le « meta » id des telco
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La solution à tous les problèmes ?
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Pas de solution idoine
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HOW MUCH (DATA) IS ENOUGH ?
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How much is 
allowed ?
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How much is 
respectful ?
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How much is
green ?



Any where
Any time
Any device

Peu importe l’endroit
où on affiche une publicité … 



Dévalorisation
De l’inventaire

Dégradation de la 
qualité d’inventaire

Compensation par 
accroissement de 
la quantité



Peu importent les 
conditions 
d’exposition ? 



Peu importent les 
conditions 
d’exposition ? 



La 1ère condition de 
succès d’une 
publicité reste de
capter l’attention
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Les principaux 
déterminants de 
l’attention



• .',242'0
• .+'I720*0(*
• C0('7%+*7*04
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• B5+I*$#J"882(="3*
• 9'0
• K

Une évaluation plus 
poussée de la 
qualité média



:$,3(,%"98%13( R'32/230."2112'23(. W&$G%(."X"
91'$$1

:$,3(,%"/2$1(,3

<&$7$."
82.'&2*2,93$2&(

W0.2,S$&*932$, P-.'%&9,32.*( <&$79G9,8("Y"
80*9G$G2(

Mieux contrôler le 
risque d’association 
à un contenu 
inapproprié



Créer une 
association de sens 
entre contenu et 
publicité


