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DO’S & DON’TS Pas de promesse disproportionnée

Libérons la planète– SANEX 2020

#messageproportionné #messagedisproportionné

Dire oui aux circuits courts – LA RUE QUI DIT OUI 2021

Environnement
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DO’S & DON’TS Des preuves claires

#creatif #chiffré #abscencedepreuve

Les Mardis Veggies – Foodchéri  2019

Environnement

Mêmeuh combat – LES 2 VACHES 2021
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DO’S & DON’TS Activer les bons comportements

Destination… la France en – SNCF Voyages 2021 Transports moins serrés – KYMCO  2020

#nouveauximaginaires #Banalisationcomportementsnégatifs

Environnement
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DO’S & DON’TS Orientation sexuelle & Identité de genre

Kamasutra + – SIDACTION 2022 Pride Sandwiches – M&S 2019

#castinginclusif #messagedisproportionné



#MARQUESENGAGÉES

DO’S & DON’TS Le droit des femmes

Highlight the remarkable – STABILO 2018 Profitez à votre façon– TIMBERLAND 2023

#humilité #conformismedéguisé
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DO’S & DON’TS Black Lives Matter

Dream Crazy – NIKE 2018 "Live For Now Moments Anthem – PEPSI 2017

#positionnement #messagedisproportionné
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Chez Darjeeling,
nous nous sommes engagées

à prendre soin de vous
et à vous accompagner à 

chacune des étapes de votre vie.

Nous créons depuis 25 ans
de la lingerie de qualité, confortable, 
respectueuse de notre planète, pour 

tous les corps, pour tous les 
âges, pour toutes les femmes.

Pour celles que vous êtes le lundi, ou 
le jeudi ou les jours de pleine lune!

Pour vous toutes.

Prendre soin de notre planète,
En créant des collections de lingerie 
issues de l’économie circulaire, en 
diminuant autant que possible nos 

impacts sur la nature et en se 
rapprochant progressivement

du zéro déchet.



DARJEELING ACCOMPAGNE TOUTES LES FEMMES
DANS TOUS LEURS MOMENTS DE VIE.

VISUEL TROISIÈME PAGE : 
SARAH BLANC CORBEILLE ET CULOTTE HAUTE 48€ ET 30€

VISUELS QUATRIÈME PAGE : 
SARAH BLANC CORBEILLE ET CULOTTE HAUTE 48€ ET 30€

VALENTINA CORBEILLE ET BOXER 60€ ET 35€
JEANNE CORBEILLE 55€

MINA COQUE ET COURBE CULOTTE HAUTE GALBANTE 45€ ET 35€
INDIA ARMATURES ET SLIP 48€ ET 28€

CONTACT PRESSE : PASCALE VENOT - ELODIE GAUCHER
TÉL : 01 53 53 41 26 - ELODIEG@PASCALEVENOT.FR

DARJEELING POURSUIT SON ENGAGEMENT POUR UNE MODE INCLUSIVE.
AU TRAVERS DE PORTRAITS TOUCHANTS ET SINCÈRES, DE MÈRE ET FILLE, DE SŒURS, 

DARJEELING SUBLIME LE TOUCHER ET INVITE À LA SENSUALITÉ POUR INCITER LES FEMMES 
À SE RÉAPPROPRIER LEUR CORPS, À S’ACCEPTER TELLES QU’ELLES SONT, 

À CHAQUE MOMENT DE LEUR VIE.

VALORISER TOUS LES CORPS, SOURCE PRIVILÉGIÉE DE L’ÉMANCIPATION DES FEMMES, 
C’EST CONTRIBUER CHAQUE JOUR À FAIRE CHANGER LES REGARDS.

#DARJEELING S’ENGAGE

VISUEL PREMIÈRE PAGE : 
KRISTEN COQUE 42€

VISUEL DEUXIÈME PAGE : 
VALENTINA BOXER 35€

CONTACT PRESSE : PASCALE VENOT - ELODIE GAUCHER
TÉL : 01 53 53 41 26 - ELODIEG@PASCALEVENOT.FR

Collection AH22

#Darjeeling s’engage
POUR UNE MODE INCLUSIVE



Darjeeling s'adresse de nouveau à toutes les femmes grâce à 
une campagne d'affichage ambitieuse lancée le 26 janvier prochain.

 
Caroline, sexagénaire à la chevelure argentée. Kenia, la vingtaine et des boucles de

diva. Vous les reconnaissez ? Les deux portraits étaient à l'affiche de la campagne de
rentrée 2021 de Darjeeling, présente dans les gares majoritairement d'Île-de-France.

 
Une prise de parole engagée qui avait déjà suscité de nombreuses réactions,

notamment le portrait de Caroline Ida Ours, silver influenceuse dont l'image avait fait
le tour des réseaux sociaux au sujet des femmes de +50 ans et leur représentation.

 
Forte de ce succès, Darjeeling souhaite diffuser plus largement encore ce message

d'inclusivité grâce à un dispositif d'affichage national porté par les deux mêmes
portraits. Accompagnée par JCDecaux, la marque communiquera dans toute la France

espérant toucher plus de 400 millions de contacts sur une période de 2 semaines.
 

La marque pour toutes les féminités du bonnet A à H, continue d'investir davantage
pour accroitre sa notoriété à la suite du lancement de son nouveau spot TV, toujours

disponible sur le compte officiel YouTube Darjeeling : https://bit.ly/335DUXD
 
 
 
 
 

CONTACT PRESSE : PASCALE VENOT - ELODIE GAUCHER
TÉL : 01 53 53 41 26 - ELODIEG@PASCALEVENOT.FR

COMMUNIQUÉ DE PRESSE
Paris, le 18 janvier 2022 
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MOT DE LA FIN
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MERCI À TOUS !

EN COLLABORATION AVEC 
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